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PROJEKTU

PROGRAM INTERREG V-A
POLSKA - StOWACJA 2014 - 2020

Wspélna promocja pogranicza
od lutego 2017 r. do stycznia 2018 r.

14 gmin polskich i stowackich: Radziechowy Wieprz, Wegierska Goérka, Milowka,
Rajcza, Ujsoty (PL), Novot, Zakamenné, Oravska Lesnd, Nova Bystrica, Stara Bystrica,
Klubina, Zborov nad Bystricou, O$¢adnica, Skalité (SK).

Osoby w réznym wieku, pochodzace zaréwno z terendw pogranicza, jak i turystéw
odwiedzajacych te obszary. Strategia Wspolnej Promocji dla 14 gmin pogranicza
bedzie uwzgledniata dziatania uwarunkowane od pory roku oraz czterech grup
docelowych:

Mol &

RODZINY Z DZIECMI GRUPY ZORGANIZOWANE 0S0BY AKTYWNE NIEPELNOSPRAWNI

Zwiekszenie poziomu zréwnowazonego wykorzystania dziedzictwa kulturowego
i przyrodniczego przez odwiedzajacych i mieszkancow.



Pomyst na projekt zrodzit sie lokalnie. Stworzyli go sami mieszkancy okolicznych
wsi, ludzie z pasja, zauroczeni bogactwem tutejszej kultury i pieknem otaczajacych
ich gor. To dzieki ich zaangazowaniu i wsparciu ekspertow z wielu dziedzin mozliwe
bedzie przeprowadzenie opisanych ponizej dziatan.

Wspolna oferta turystyczna

Dziatania projektowe beda skierowane na wybdr cennych kulturowo i przyrodniczo
atrakcji oraz na ich skatalogowanie, a takze ukazanie ich wartosci w atrakcyjny
sposdb, poprzez stworzenie spdjnej bazy zawierajacej opisy, filmy i zdjecia.

Tworzac baze beda wybierane przedsiewziecia i infrastruktura, ktéra cechuja:
wysoka jako$¢, symbioza z natura (redukcja negatywnego wptywu na $rodowisko
w podejmowanych dziataniach), kultura ludowa (oparta na gtebokich wartosciach,
zidentyfikowana z miejscem i tworzaca tozsamosc), zréwnowazone wykorzystanie
zasobow naturalnych, osobowych i rzeczowych.

Wspadlna strategia promocji

W ramach projektu wypracowana zostanie szczegdétowa strategia promocji terenu
pogranicza. Dokument zawierat bedzie doktadny plan dziatania w okresie trwania
projektu, jak i po jego zakonczeniu. Dzieki temy promocja bedzie mogta by¢
kontynuowana nizszym kosztem po zakonczeniu projektu.

Wspodlna marka terytorialna

Atrakcyjna oferta turystyczna wraz z kompleksowa strategia promocji regionu
stanowic beda podwaliny do wypracowania wspdlnej markiterytorialnej, ktéra pozwoli
na rozwdj i zaciesnianie wspotpracy pomiedzy zrzeszonymi gminami, organizacjami
pozarzadowymi i instutucjami kultury dziatajacymi na pograniczu. Marka ta stanie
sie wizytdwka regionu w kraju i za granica.

Projekt odpowiada na potrzebe rozszerzenia, uatrakcyjnienia i uporzadkowania
oferty turystyczno-kulturalnej na terenach pogranicza polsko-stowackiego.
Najwieksza jego zaleta jest mozliwosé przeprowadzenia kompleksowych dziatan
promujacych Beskid Zywiecki na duza skale przy minimalnym finansowym wktadzie
ze strony zaangazowanych gmin. Wzrost zainteresowania regionem przetozy sie na
wieksza liczbe odwiedzajacych nas turystdw, a to z kolei bedzie miato pozytywny
i dtugoterminowy wptyw na rozwoj obszaru oraz dobrobyt mieszkancow.



12 WSPOLNYCH KORZYSCI
PLYNACYCH Z PROJEKTU

1. BAZA ATRAKCJI TURYSTYCZNYCH

Projekt zaktada stworzenie kompletnej bazy atrakcji kulturalnych, przyrodniczych
(a w przysztosci takze atrakcji komercyjnych) dostepnej w catoéci na stronie
internetowej. Przygotowane zostanie 120 opiséw i propozycji spedzania wolnego
czasu. Propozycje te zostana pogrupowane tematycznie wedtug odbiorcéw, do ktérych
kierowana jest promocja, czyli rodzin zdzie¢mi, grup zorganizowanych, oséb aktywnych
i 0s6b z niepetnosprawnosciami.

W trakcie trwania projektu powstana materiaty dotyczace tylko niekomercyjnych
atrakcji zwiazanych z natura i kultura regionu. Po zakonczeniu projektu baza zostanie
rozbudowana o wyselekcjonowane podmioty komercyjne, ktére spetnia okreslone
warunki.

Wtaczenie atrakcji komercyjnych stanowi potencjat do generowania przychodu, ktéry
wykorzystany zostanie na wspdélna promocje regionu w kolejnych latach.

Taka baza wptynie na wizerunek regionu jako bogatego w atrakcje i rozne mozliwosci
spedzania wolnego czasu. Bedzie to pierwsza tego typu tak kompletna, spdjna
wizualnie i opisowo baza, znajdujaca sie w jednym miejscu. Poszczegdlne atrakcje
beda promowane w mediach ogélnopolskich i stowackich.

Podjecie sie dziatan zgromadzenia opisow, filmow, zdjeé tych miejsc, zachecajacych
do ich odwiedzenia jest przedsiewzieciem kosztownym i czasochtonnym,
na ktére zazwyczaj brakuje srodkéw. Tak dostepna baze kazda gmina bedzie mogta
wykorzysta¢ réwniez na wtasne potrzeby.




2. NOWE SZLAKI TURYSTYCZNE

Tereny pogranicza polsko-stowackiego obfituja w szlaki turystyczne, ale miejscowi
znaja wiecej atrakcyjnych tras. Dlatego w zatozenia projektu wpisane zostato
wytyczenie 37 nowych trackéw GPR. Dzieki ich zrdéznicowaniu pod wzgledem
dtugosci, trudnosci i rodzaju sportu, oferta turystyczna regionu stanie sie jeszcze
bardziej atrakcyjna.

Specyfikacja nowych tras

v/ Szlaki piesze, o czerech stopniach trudnosci:
tatwe 5-10 km - 5 szt.
$rednie 10-20 km - 5 szt.
Sredniozaawansowane 20-30 km - 3 szt.
zaawansowane 30+ km - 2 szt.

v/ Szlaki konne:
10-20 km - 3 szt.
20-40 - 3 szt.

v Rowerowe (szosowe i gorskie):
tatwe 10-20 km - 5 szt.
Srednie 20-40 km - 5 szt.
trudne 40+ km - 2 szt.

v Szlaki specjalne:
dla osob niewidzace i niedowidzace - 2 szt.
dla 0s6b z ograniczeniami ruchowymi - 2 szt.

3. PAKIETY

Wyselekcjonowane atrakcje zostana wykorzystane do stworzenia pakietow
dostosowanych do potrzeb i oczekiwan kazdej z grup docelowych. Dzieki pakietom,
zaréwno mieszkancy, jak i turysci dostana konkretna propozycje spedzenia wolnego
czasu, dostosowana do ich zainteresowan, pory roku i mozliwosci czasowych.

Kompletna baza takich atrakcji, wydarzen i miejsc jest szansa dla catego regionu,
poniewaz pozwoli mu konkurowac z atrakcjami np. Wisty czy Szczyrku, ktore czesto
wydaja duze budzety na promocje. Dzieki skutecznej promocjiinformacja o atrakcjach
regionu trafi do szerokiego spektrum zainteresowanych.



4. BROSZURY

Na podstawie pakietow atrakcji powstana broszury informacyjne dedykowane
wszystkim grupom docelowym, ktdre beda dostepne w kazdym centrum informacji
turystycznej gmin bioracych udziat w projekcie. Raz przygotowany projekt bedzie
udostepniona w edytowalnej wersji w kazdej gminie bioracej udziat w projekcie, tak
by w razie potrzeby zleci¢ zewnetrznej firmie dodruk. Dodatkowo tak przygotowane
materiaty beda rozdystrybuowane w stowackich i polskich organizacjach
turystycznych, co pozwoli na dotarcie z oferta wszystkich gmin do szerokiego grona
potencjalnych zainteresowanych.

5. MAPY

W ramach budowania bazy atrakcji przyrodniczych i kulturalnych powstana mapy
(tradycyjne i elektroniczne, dodatkowo wytyczone szlaki zostana wprowadzone do
Google Maps), broszury i ulotkiinformacyjne. Wszystkie materiaty beda profesjonalnie
przettumaczone i wydrukowane w jezyku polskim, stowackim i angielskim.

6. SPOTY REKLAMOWE

Przygotowane zostanie 16 spotéow filmowych promujacych najistotniejsze
i najciekawsze wydarzenia kulturalne jak i zasoby naturalne. Kazdy z tych spotéw
bedzie prezentowat atrakcje z catego regionu transgranicznego. Kazda z gmin bedzie
mogta wykorzystaé spoty na wtasne potrzeby promocyjne. Materiaty video zostana
nakrecone z uzyciem najnowoczesniejszej technologii, w tym drondw.

7. STRONA WWW

Rownolegle z realizacja projektu przygotowany zostanie nowoczesny, turystyczny
portal internetowy, na ktorym znajdowac sie beda informacje z catego obszaru
pogranicza. Zaréwno turystom jak i mieszkancom utatwi to zorientowanie sie
wmozliwosciach, jakie daje caty obszar, bezkoniecznosciprzegladaniaiporéwnywania
ofert z co najmniej 14 réznych stron.

Strona wyposazona zostanie w specjalna wyszukiwarke, dzieki ktorej uzytkownicy

szybko znajda interesujace ich atrakcje, a takze zobacza, jak potaczy¢ je z innymi,
w celu skomponowania swojego idealnego planu dnia (pakiety].



8. GADZETY REKLAMOWE

W celach promocyjnych obszaru transgranicznego zostana przygotowane takze
pamiatkowe materiaty promocyjne takie jak notesy, dtugopisy, koszulki z logo
projektu itp. Zostana one wykorzystane do celéw promocyjnych podczas imprez
iwydarzen organizowanych w regionie orazjako nagrody w konkursach. W odréznieniu
od dotychczasowo dostepnych materiatow, gadzety te wyrdznia sie dobra jakoscia
i niebanalnym designem.

9. WSPOLNA MARKA TERYTORIALNA

Dtugofalowym efektem wspétpracy miedzy gminami zrzeszonymi w projekcie bedzie
wypracowanie wspolnej marki lokalnej, na ksztatt Beskidzkiej Piatki albo Trojwsi.
Pozwoli to na prowadzenie dziatan promocyjnych w mediach o zasiegu ogélnopolskim
i stowackim. Koszt takich dziatan w skali jednej gminy jest nieosiagalny, dlatego
taczenie sit pod wspdélna marka dobrze wpisuje sie w ogdlna startegie promocji
obszaru transgranicznego.

10. WSPOLNA STRATEGIA PROMOCJI

Jedna z najistotniejszych czesci projektu jest opracowanie opracowana wspolnej
strategii promocji obszaru transgranicznego. Zadanie to zostanie zlecone
profesjonalnej agencji PR, ktdra zajmie sie rowniez wdrozeniem strategii w trakcie
trwania projektu. Strategia obejmowac bedzie m.in.:

Audyt dotychczasowych dziatan promocyjnych w poszczegoélnych gminach
Audyt PR i tresci w sieci, audyt social media (reputacja w sieci)

Cele strategiczne i operacyjne

Analize grup docelowych

Idee gtéwna / hasto reklamowe / motyw przewodni promocji

Dobor narzedzi promocji i obszaréw dziatan

Szczegotowy plan marketingowy ze wskazaniem mediow

Rekomendacje i dobre praktyki

SRS«

Przez czas trwania projektu obszar transgraniczny bedzie aktywne promowany
w mediach o ogélnopolskim i stowackim zasiegu z uwzglednieniem lokalnych atrakcji
i wydarzen, w poszczegélnych gminach. Wchodza tu w gre reklamy na facebooku,
radiu, portalach i serwisach informacyjnych oraz przy pomocy blogeréw. Za kontakty
z mediami, stworzenie notatek prasowych i tekstéow do publikacji przez caty okres
trwania projektu (12 miesiecy) odpowie agencja PR.
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11. RODZINNY RAJD SAMOCHODOWY

Podsumowaniem dziatan promocyjnych bedzie organizacja rodzinnego rajdu
samochodowego, odbywajacego sie na terenie 14 gmin pogranicza. Dziatanie to ma
odpowiedzie¢ na problem jakim jest staba wspotpraca na rzecz wspdlnej promocji
waloréw regionu. Uczestnicy rajdu przejada przez wszystki wspotpracujace gminy
i w kazdej z nich zostanie zorganizowana jaka$ konkurencja zwiazana z kultura
i natura regionu. Na potrzeby wydarzenia zostana przygotowane: pamiatkowe kubki
z logo rajdu, mapy dojazdu, ksiazka drogowa, naklejki, plakaty. Wydarzenie to bedzie
szeroko promowane w mediach, co przystuzy sie do budowania wizerunku marki
w Swiadomosci potencjalnych turystéw.

12. TRWALOSC PROJEKTU

Projekt powstat po ty, by umozliwi¢ zréwnowazony rozwoj turystyki na pograniczu.
Dzieki funduszom unijnym promocja regionu moze ruszy¢ z duzym rozmachem.
Nalezy jednak pamietaé, iz budowanie Swiadomosci marki - w tym réwniez marki
terytorialnej - jest procesem dtugoterminowym. Dlatego tez, tak stotny jest pomyst
na kontynuacje dziatan po zakonczeniu projeku.

Wspdlna strategia promocji zostanie opracowana w taki sposéb, by da¢ gminom jasne
wytyczne, co do kontynuowania kampanii po zakonczeniu projektu ze zdecydowanie
mniejszym budzetem reklamowym.

Po zakonczeniu projektu strona internetowa z atrakcjami turystycznymi regionu
poszerzy sie o wybrane atrakcje komercyjne, ktére za obecnosé na portalu bede
wnosity optaty. Pozyskane w ten sposéb fundusze zostana przeznaczone na biezaca
kontunuacje zapoczatkowanych dziatan po to, by ich kosztami nie obciazac urzedéw
gmin.

Oferta komercyjna bedzie tez przedtuzeniem i dopetnieniem bazy mozliwosci
spedzenia wolnego czasu w obszarze transgranicznym. Do tej pory nie powstata
zadna strona tego typu, ktdra odpowiadataby w sposdb rzetelny i catosciowy na
potrzeby przebywajacych w naszym regionie turystow.




DZIEKUJEMY
1A UWAGE

Wiecej informacji mozna uzyskac
od koordynatora projektu:

Szymon Walus

533053 311
s.walus(drajcza.com.pl


http://www.tcpdf.org

